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Abstrakt: Niniejszy artykut ma na celu przyblizenie probleméw thumaczenia
tekstow specjalistycznych z branzy motoryzacyjnej z jezyka niemieckiego na
polski. Omawiane teksty zostaly zaczerpnicte z publikacji branzowych, ktore
ukazaty si¢ drukiem w obu wersjach jezykowych. Wybrane przyktady
obrazuja lingwistyczne i kulturowe problemy tlumaczenia w aspekcie
zastosowania odpowiednich strategii przekladowych. Ttumacz dysponuje
dzi§ nowoczesnymi narzedziami pracy i pomocami, ktoére jednak nie
gwarantuja gotowych rozwigzan wszystkich probleméw pojawiajacych si¢
w praktyce przektadu specjalistycznego. Zachowanie precyzji
terminologicznej, zastosowanie prawidlowej frazeologii specjalistycznej,
adekwatny przektad elementow tekstu nacechowanych kulturowo wymagaja
od tlumacza szerokiej wiedzy i wysokich umiejetnosci translatorskich.

Stowa klucze: przeklad tekstow specjalistycznych, branza motoryzacyjna,
terminologia, tekst marketingowy, metoda przektadowa.
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1. Wprowadzenie

Ttumaczenie specjalistyczne stawia przed ttumaczem z jednej
strony wymog znajomosci dziedziny, z drugiej regut rzadzacych
przektadem. Ttumaczenie tekstow z branzy motoryzacyjnej moze byc
wyzwaniem dla dos§wiadczonego ttumacza tekstowego oraz swoistym
poligonem do$wiadczalnym dla nowicjusza. Z jednej strony postep
technologiczny w produkcji samochodéw jest tak dynamiczny, ze
jezyk czgsto nie nadaza za rozwojem techniki. Tlumacz jednak musi
by¢ elastyczny i nadaza¢ za zmieniajacymi si¢ oczekiwaniami rynku
bioragc czesto udziat w trudnym aczkolwiek ciekawym procesie
odkrywania i nazywania nowych rzeczy. Z drugiej strony jezyk
specjalistyczny motoryzacji, a zwlaszcza zargon branzowy, wliczajac
na pozér suchg terminologie, jest peten wieloznacznos$ci, ekspresji,
modnych wyrazen i neologizmow, co wymaga od thumacza rowniez
elastyczno$ci w sferze jezykowej — gictkiego jezyka, polotu
i kreatywnosci. Przemyst samochodowy dostarcza na rynek nie tylko
coraz to nowocze$niejsze pojazdy w coraz wigkszej liczbie
egzemplarzy, ale i liczne i szerokie spektrum gatunkow tekstow
motoryzacyjnych, jak dokumentacje techniczne, instrukcje serwisowe,
katalogi produktow, artykuly techniczne, foldery reklamowe,
wiadomosci prasowe, prezentacje internetowe, zapewniajacych prace
rzeszom thumaczy specjalistycznych, w zwigzku z czym refleksja nad
przektadem tekstow z tej branzy wydaje si¢ jak najbardziej
uzasadniona.

Przedmiotem analizy sa teksty dwoch wiodacych niemieckich
producentow samochodéw segmentu premium oraz segmentu
samochodéw  klasy  $redniej, pochodzagce z  magazyndéw
motoryzacyjnych producentéw (adresowanych do przedstawicieli
handlowych oraz klientow, poswieconych marce i zawierajacych
informacje o jej historii, nowych modelach i nowinkach
technologicznych, testach samochodow, a takze artykuty o podrozach,
dobrach luksusowych, wywiady z ekspertami z branzy motoryzacyjnej
powigzanymi z markg) oraz z katalogdw modeli marki (adresowanych
rowniez do sprzedawcow i klientow, zawierajacych czes$c lifestylowo-
marketingowa oraz czg$¢ produktowa z opisem modelu, wersji
wyposazenia 1 detali technicznych). Zawarte w magazynach
I katalogach artykuty specjalistyczne mozna podzieli¢ na teksty stricte
techniczne nasycone terminologiag fachowa, opisujgce przyktadowo
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nowe silniki, technologie napedu, systemy bezpieczenstwa, elementy
wyposazenia wngtrza, pelnigce zatem glownie funkcje informacyjna,
oraz na teksty lifestylowo-marketingowe (ksztattujace wzory
konsumpcji i promujgce produkty celem ksztaltowania popytu),
petigce gtownie funkcje apelatywna i cechujace si¢ nagromadzeniem
réznego rodzaju Srodkow stylistycznych, jak personifikacja, metafora,
aliteracja, gra stowna, neologizm, kolokwializm, internacjonalizm,
wyrazenia obcojezyczne, zwroty nacechowane emocjonalnie,
superlatywy. Analizowane magazyny samochodowe producentéw
i katalogi modeli pochodza z ostatnich dziesigciu lat, ukazaty sie¢
drukiem w  Niemczech, zostaly réwniez przettumaczone
i opublikowane w jezyku polskim oraz rozpowszechnione wsrod
przedstawicieli handlowych i klientow marki. Przedmiotem analizy
jest zatem obszerny material pogladowy, umozliwiajacy szeroki
przeglad problemoéw oraz zastosowanych przez tlumaczy strategii
tlhumaczenia.

2. Klasyfikacja i charakterystyka tekstow

»leksty specjalistyczne to teksty wytworzone przez
specjalistow w celu wyrazenia odpowiedniej specjalistycznej wiedzy”
(S. Grucza 2004:38). Poniewaz odbiorcami omawianych w niniejszym
artykule tekstow sg zaréwno przedstawiciele handlowi marki jak
i klienci, czyli specjalisci z branzy i laicy, teksty te stanowig zardOwno
medium komunikacji intrafachowej (fachinterne Kommunikation) jak
i komunikacji na ztaczu ekspert-laik (fachexterne Kommunikation)
(Mo6hn/Pelka 1984, Fluck 1996). W komunikacji intrafachowej petnig
one funkcje gromadzenia, przekazu i doskonalenia wiedzy
specjalistycznej, reprezentujagc leksykon terminologiczny grupy
zawodowej, do ktorej nalezy autor i odbiorca tekstu; w komunikacji
ekspertow z laikami wychodza naprzeciw potrzebom informacyjnym
niefachowcow, zakladajac w tej grupie odbiorcoéw mozliwo$¢ braku
wiedzy specjalistycznej 1 znajomos$ci terminologii. W zwigzku
z faktem, ze omawiane teksty musza zaspokoi¢ potrzeby informacyjne
obu grup odbiorcow, mozna zatozy¢, iz nie s3 one tekstami
0 najwyzszym stopniu specjalizacji, a raczej reprezentujg nizszy
stopien fachowosci, pozostajac czeSciowo pod wplywem strategii
popularyzatorskich i reklamowych. Teksty te maja stanowi¢ pomost
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pomigdzy fachowcami a niefachowcami, ktérych sfery tak w swiecie
realnym jak i w rzeczywisto$ci jezykowej w coraz wigkszym stopniu
si¢ wzajemnie przenikaja. Wg schematu klasyfikacji tekstow
specjalistycznych Gléser (1998: 50-51) dyskutowane teksty zaliczaja
si¢ zard6wno do reprezentantow komunikacji intrafachowe;,
przekazujac wiedze fachowg innym specjalistom tej samej dziedziny
(fachinformationsvermittelnde Textsorte), jak i do reprezentantow
komunikacji pozafachowej, ksztaltujac zachowania konsumentow
(verhaltenssteuernde  Textsorte). W  obszarze  komunikacji
pozafachowej nalezg one do gatunku tekstéw instruktywnych
(instruktive Textsorte), w tym tekstow towarzyszacych produktowi
(produktbegleitender Text) badz stanowigcych techniczne teksty
reklamowe (technischer Werbetext). Klasyfikacja ta dotyczy
wylacznie tekstow specjalistycznych, natomiast z perspektywy
wczesniejszych klasyfikacji w odniesieniu do wszystkich typow
tekstow, przypisujacych tekstom okreslone funkcje prymarne
i sekundarne, przedmiotowe teksty techniczne mieszczg si¢ w typie
tekstow informacyjnych petniagcych w pierwszym rzedzie funkcje
poznawcza, mogacych jednak w swojej funkcji sekundarnej rowniez
wzbudza¢  zainteresowanie = przedmiotem, natomiast  teksty
marketingowe w typie tekstdw operatywnych o prymarnej funkcji
apelatywnej, majacych na celu wywotanie okreslonych zachowan
u odbiorcow (Rei 1983: 5-23). Z kolei w klasyfikacji gatunkéw
tekstowych teksty techniczne z typu tekstow informacyjnych naleza
do gatunku tekst popularnonaukowy: artykut specjalistyczny
W czasopismie fachowym, a teksty marketingowe z typu tekstow
operatywnych do gatunku tekst reklamowy (Steube 1986, za Kautz
2002: 78-79).

Teksty  specjalistyczne  cechuja  si¢  eksplicytnym,
precyzyjnym, obiektywnym i anonimowym oraz zréznicowanym
i ekonomicznym stylem (Baumann 1998: 374). Na plaszczyznie
tekstualnej obok tekstu znajdujemy w nich liczne elementy
pozajezykowe, jak ilustracje, rysunki, fotografie, grafiki, schematy,
ktore maja ulatwi¢ odbiorcy zrozumienie tekstu. Teksty rzadzg si¢
ponadto ustalonymi konwencjami tekstowymi, posiadajg okre$lona
budowe, sa podporzadkowane zasadom spdjnosci formalnej
I treSciowej, intencjonalnosci i informatywnosci. Na wszystkich
ptaszczyznach lingwistycznych tekstow specjalistycznych pojawiaja
si¢ tez charakterystyczne struktury jezykowe. Na plaszczyznie
sktadniowej obserwujemy w tekstach specjalistycznych zjawisko
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kompresji, czyli redukcji objetosci jednostek informacji przy uzyciu
okreslonych struktur gramatycznych, oraz dominacj¢ dlugich zdan.
(Hoffmann 1987, Sitkowski 2008). Na plaszczyznie leksykalnej
mamy do czynienia z uzyciem okreslonych formacji stowotworczych,
jak zlozenia czy derywaty, wyrazen obcych i skrotow. Czestotliwosé
wystepowania powyzszych struktur na ptaszczyznie tekstu, zdania czy
wyrazu stanowi o stopniu fachowosci tekstu specjalistycznego, ktory
moze by¢ odpowiednio wyzszy lub nizszy (Kalverkdmper 1990: 114).
Teksty specjalistyczne uzywaja jezyka specjalistycznego typowego
dla danej dyscypliny.

Jezyki specjalistyczne to specyficzne jezyki ludzkie tworzone przez
specjalistbw na potrzeby komunikacji profesjonalnej w obrebie
odpowiednich wspolnot specjalistow. (...) Jezyki specjalistyczne nie
sg zadnymi wariantami (odmianami) jezykoéw ogdlnych, albowiem
nie mozna postugiwaé si¢ badz jezykiem specjalistycznym, badz
jezykiem ogolnym w odniesieniu do tego samego zakresu
rzeczywistosci (S. Grucza 2004: 38).

Jezyk specjalistyczny nalezy zatem postrzegaé jako integralng czgsé
jezyka powszechnego, z ktorym pozostaje on w Scistej zaleznosci.
Dlatego tez teksty specjalistyczne w warstwie leksykalnej nie
ograniczaja si¢ wylacznie do terminologii, a obejmuja roéwniez
wyrazenia ogolnojezykowe. Uzyta w tekstach specjalistycznych
terminologia stanowi przeci¢tnie 20% objetosci tekstu (Schmitt 2002:
61)!. Niemniej jednak to wilasnie terminologia stanowi jedng
z gtownych cech leksykalnych tekstow specjalistycznych. Skoro styl
tekstu specjalistycznego ma by¢ precyzyjny, eksplicytny i obiektywny
rowniez terminologia powinna mie¢ $cisle sprecyzowane znaczenie,
cechowa¢ si¢ jednoznacznoscia (przynajmniej w ramach jednej
dziedziny), co oznacza, ze w jej tworzeniu nalezy unika¢ polisemii,
synonimii a takze nacechowania emocjonalnego. Do lepszego
zrozumienia tekstow specjalistycznych moze si¢ przyczyni¢ rowniez
tworzenie terminéw rodzimych w miejsce licznych zapozyczen
wynikajagcych m.in. ze wspomnianego juz nienadazania jezyka za

! Wyjatkami od tej reguty sa w branzy motoryzacyjne;j teksty ztozone niemal w 100%
z terminologii, jak dane techniczne pojazdu, listy czes$ci zamiennych, ksigzki
serwisowe, ktorych tlumaczenie polega na zastgpowaniu terminéw oryginatu
terminami jezyka docelowego.
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zmianami zachodzacymi w rzeczywistosci pozajezykowej. Powyzsza
charakterystyka tekstow specjalistycznych definiuje postulaty, ktdre
jednak nie zawsze znajduja odzwierciedlenie w tekstach. Problem
rozbieznosci tych postulatow z ich realizacja, glownie w ptaszczyznie
terminologicznej, bedzie przedmiotem analizy j¢zykowych
probleméw thumaczenia.

3. Problemy i metody przekladu

Problemy tlumaczenia wynikajg ze struktur jezyka i powstaja
podczas transferu tych struktur z jezyka oryginalu na jezyk
tlumaczenia. Zdaniem niektorych badaczy problemy przektadowe
majg miejsce wtedy, gdy nie zachodzi relacja identyczno$ci miedzy
jednostkami thumaczeniowymi dwoch réznych jezykow i thumacz jest
zmuszony do wprowadzenia w przektadzie zmian leksykalnych,
gramatycznych, funkcjonalnych, a nawet semantycznych wzgledem
oryginatu (Kautz 2002: 119-126). W opinii innych badaczy problemy
przekltadu sa problemami natury obiektywnej, wystepujacymi
niezalezne od kompetencji ttumacza oraz warunkéw warsztatowo-
technicznych. Nord (1993: 208) dzieli problemy translacyjne na cztery
grupy: problemy wynikajace ze specyfiki tekstu wyjSciowego
(indywidualny styl 1 $rodki wyrazu oryginalu), problemy
pragmatyczne zwigzane z sytuacja 1 zaspokojeniem potrzeb
komunikacyjnych u partnerow komunikacji, problemy kulturowe
wynikajace z roznic norm i konwencji jezyka wyjsciowego
i docelowego, problemy jezykowe wynikajace z roznic strukturalnych
jezyka wyjsciowego i docelowego. Schmitt (1999: 57-58)
wyprowadza problemy tlumaczenia cze¢$ciowo z braku kompetencji
tlumacza, dzielac je na problemy ewidentne, spowodowane
niedostateczng znajomoscia jezyka wyjsciowego i/lub docelowego,
brakiem lub niedostateczng wiedza specjalistyczng ttumacza, a takze
defektami tekstu wyjsciowego. Druga grupe stanowig u Schmitta
problemy latentne wynikajace ze specyfiki kulturowej tekstow, ktore
autor okresla terminem inkongruencji kulturowej, dzielac ja dalej na
inkongruencj¢ funkcjonalng, dotyczaca r6znych funkcji tekstu
wyjéciowego 1 docelowego, inkongruencj¢ formalng, wynikajaca
z zewngtrzne] 1 wewnetrzne] formy tekstu, 1 inkongruencje
semantyczng, wynikajaca z réznic denotatywnych i konotatywnych.
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Problemy latentne u Schmitta odpowiadaja zatem problemom
kulturowym wyodrebnionym przez Nord. Reil (1993) skupia sig
zkolei na wykazaniu problemoéw tlumaczenia w odniesieniu do
tekstow operatywnych. Dominujace sa zdaniem badaczki takie
aspekty, jak ukierunkowanie na potrzeby odbiorcy, mentalnos¢
odbiorcy, miejsce i czas. Do cech tekstowych tego gatunku tekstow
Reil zalicza uniwersalia jezykowe, elementy jezykowe typowe
wylacznie dla danego jezyka oraz elementy jezykowe nacechowane
kulturowo. Problemy tlumaczenia moga by¢ zatem wynikiem
oddzialywania wielu czynnikow i mie¢ réznorodny charakter. Obok
wspomnianych wyzej przyczyn moga one wynika¢ rdwniez
Z niedostatecznej wiedzy ttumacza na temat metod przektadu.

Metody przektadowe (Ubersetzungsmethoden, Koller 1992),
zwane tez technikami thumaczenia (Wotjak Ubersetzungstechniken
1985) czy strategiami (Ubersetzungsstrategien Honig/KuRmaul 1996),
okreslane i definiowane w literaturze niemieckoj¢zycznej w rozny
sposob, maja za zadanie rozwigzywanie problemow translatorskich
w konkretnych tekstach?. Jedng z pierwszych klasyfikacji metod
tlumaczeniowych  wskazujacych na rozwigzania problemow
wynikajagcych z braku ekwiwalentow w jezyku docelowym
przedstawili Vinay 1 Darbelnet w 1958 roku. Wsrdd
zaproponowanych metod przektadu znalazty si¢: zapozyczenie, kalka,
tlumaczenie literalne, transpozycja, adaptacja. Podczas gdy
zapozyczenie, polegajace na zachowaniu wyrazenia nalezacego do
jezyka wyjsciowego, znajduje czeste zastosowanie w tlumaczeniu
terminologii, w sytuacji, gdy w jezyku docelowym brak ekwiwalentu,
adaptacja jest stosowana w tlumaczeniu elementéw kulturowych
tekstu. W odniesieniu do probleméw kulturowych przektadu Koller
(2004:59-69) proponuje dwie metody: adaptacje (adaptierende
Ubersetzung) polegajaca na zastapieniu nacechowanych kulturowo
elementow tekstu wyjsciowego elementami kultury jezyka
docelowego dla osiagnigcia celu komunikacyjnego oraz transfer
(transferierende Ubersetzung), zaktadajacy przeniesienie
nacechowanych kulturowo elementdéw tekstu wyjsciowego na grunt
jezyka docelowego. Metody te znane sg tez wsrdd tlumaczy jako

2 U Tomaszkiewicz (2004: 91) znajdujemy nastepujace doprecyzowanie

terminologiczne: ,,Strategia tlumaczeniowa determinuje postgpowanie globalne
thumacza w stosunku do okreslonego tekstu i nalezy ja odrozni¢ od decyzji
jednostkowych, ktore dotycza  zastosowania odpowiednich technik
thumaczeniowych.”
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udomowienie i egzotyzacja®. Z kolei w odniesieniu do tlumaczenia
termindéw bezekwiwalentnych Koller (1992: 229-231) proponuje takie
techniki, jak przejecie lekseméw jezyka wyjsciowego w formie
niezmienionej z zachowaniem obcego brzmienia lub obcej pisowni
(Zitatwort) badz dopasowanie tych leksemow do konwencji jezyka
docelowego (Lehnwort), wierne odwzorowania obcych konstrukcji
jezykowych (Lehnubersetzung),  zastosowanie  najblizszego
ekwiwalentu znanego w rzeczywisto$ci jezyka docelowego (die Wahl
der am nachsten liegenden Entsprechung), eksplikacja badz
eksplicytacja wprowadzajaca dodatkowe informacje semantyczne dla
osiagniecia  jasnosci  tekstu docelowego (Explikation  oder
definitorische Umschreibung). W odniesieniu  do tlumaczenia
terminologii tekstow specjalistycznych tltumacz moze odwotywaé si¢
do r6znych technik przektadowych, w przypadku
nieprzettumaczalno$ci terminéw najbardziej produktywne okazuja si¢
jednak zapozyczenia i neologizmy.

4, Problemy kulturowe

Juz w latach 80. ubieglego wieku badania nad przektadem,
m.in. prace Rei3 (1984) i Vermeera (1984, 1986) wykazaly, ze teksty
o zblizonej funkcji komunikacyjnej w roznych jezykach sa
podporzadkowane konwencjom spoteczno-kulturowym, i réznig sie¢
miedzy sobg zar6wno budowa jak i wizualizacjg. Dalsze badania
udowodnity zdeterminowanie tekstow specjalistycznych
i reklamowych przez czynniki kulturowe na wielu plaszczyznach
tekstu, jak layout, typografia, morfologia, metaforyka, elementy
niewerbalne (Schmitt 1989). Dzi§ powszechne jest przekonanie, Ze
thumacz ma zawsze do czynienia nie z tekstem jako takim, a z tekstem
osadzonym w konkretnej sytuacji komunikacyjnej i w okre§lonych
realiach kulturowych, co determinuje wybor odpowiedniej metody
przektadowej. W omawianych tekstach, zaréwno technicznych jak

3 Terminy domesticating method i foreignizing method wprowadzit do teorii
tlumaczenia Venuti (1995), jednak w literaturze niemieckojg¢zycznej pojecia te znane
sa od czasow Lutra (1530) (Eindeutschen vs. Verfremden) i Schleiermachera (1813)
(den Autor zu den Lesern hin bewegen vs. die Leser zu dem Autor hin bewegen
(Verfremden).

274



TEPIS: Przysztos¢ zawodu tumacza...

i marketingowych, znajdujemy liczne odniesienia do niemieckich
realiow spoteczno-kulturowych. Spoleczenstwo niemieckie ceni dobre
rzemiosto i technike, dlatego bardzo wysoka pozycj¢ zajmujag w nim
inzynierowie, co obrazujg liczne okreSlenia podkreslajace
nieprzeci¢tne umiejetnosci niemieckich inZynierow:
,,Handwerkskunst, Automobilbaukunst, technisches Kunstwerk,
deutsche Ingenieurskunst, feinmechanisches Gesamtkunstwerk, Liebe
zur Handwerkskunst, Manufakturcharakter, Prézisionsleistung der
Ingenieure, Kunstgriff, Kunststiick, Meisterstiick”. Niemcy prezentuja
si¢ ponadto jako lider $wiatowe] motoryzacji, podkreslajac triumf
nowych technologii, co znajduje odzwierciedlenie w wyrazeniach:
,,Innovativitit, Progressivitit, zukunftsweisende Mobilitét,
Zukunftsorientierung,  Zukunftsvisionen”, w tym rozwigzan
proekologicznych, zgodnych z zasadami zrownowazonego rozwoju:
,Nachhaltigkeit, Verantwortung, Ressourcenschonung, Effizienz.
Znajdujemy w tekstach takze wyrazne nawigzanie do wartosci
kulturowych, jak duma z niemieckiej gospodarki i jej wytworow:
,,Das Auto, Da weil man, was man hat, Non plus Ultra, Willkommen
zu Hause”, oraz z wysokiej jakosci produktow:
»erstklassige/erlesene/beste  Qualitdt, hochste Qualitédtsstandards,
Hochwertigkeit”, niemiecka solidno$¢ 1 niezawodno$é: ,die
zuverléssigsten Autos auf deutschen Strafen, oberstes Prinzip ist
Zuverlassigkeit, die Zuverlassigkeit auf Radern, Qualitdt bedeutet
Zuverléssigkeit, das Auto als zuverlassiger Begleiter”. Jest tez
w tekstach wyrazne nawigzanie do standardow Kkulturowych, kiedy
jest mowa np. o niemieckiej kulturze jazdy, sile koncentracji
i wynikajacej z niej wysokiej precyzji i perfekcji wykonania:
,,absolute/technische/htéchste/spiirbare Prézision, Perfektion,
Exaktheit, Geschick, Liebe zum Detail”. Odniesienia kulturowe
pojawiajg si¢ rowniez w nazwach wlasnych, jak ,,Ottomotor”
(nazwany tak na czes¢ wynalazcy Nicolausa Augusta Otto, po polsku
‘silnik  benzynowy’,) czy ,,Wankelmotor” (silnik spalinowy
opatentowany przez Felixa Wankla, po polsku ‘silnik Wankla’).
Thumaczac elementy tekstow nacechowane kulturowo jak powyzsze
tltumacz musi zdecydowaé¢ o wyborze odpowiedniej metody.
Wybierajac metode transferowania przybliza on polskim odbiorcom
niemiecki styl zycia i kulture. W omawianych tekstach ze wzglgdu na

4 ktore od chwili wyjécia na jaw afery spalinowej we wrze$niu 2015 roku majg juz
jednak nieco inny wydzwigk.
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ich funkcje metoda ta jest uzasadniona, gdyz przedmiotem tekstu jest
niemiecki produkt, celem jego sprzedaz, a wszelkie dodatkowe
informacje wzmacniaja pozytywne, choC stereotypowe myslenie
polskich odbiorcow thumaczenia o niemieckiej jakosci i solidnosci, co
Mmoze jednakze pozytywnie wptynac na decyzje zakupu niemieckiego
samochodu. Operujgc terminologig Nord (1991:342)° w tlumaczeniu
kulturowych elementéw tekstu ttumacz zachowuje w tym przypadku
zasade lojalnosci wobec nadawcy tekstu wyjSciowego oraz zasade
wiernoéci tlhumaczenia wzgledem oryginatu®.  Zdeterminowany
czynnikami kulturowymi jest rowniez stopien ekspresji tekstu.
Nagromadzenie w tekstach niemieckich licznych przymiotnikow
wywolujacych pozytywne konotacje ma na celu zaakcentowanie
wysokich waloréw produktu: ,.faszinierend vielseitiges Automobil,
vorbildlicher Verbrauch mit ausgezeichneter Leistung, perfekt
ausbalancierte Hydro- und Aerodynamik, optimale Balance, jedes
Detail perfekt durchdacht, Perfektion lasst sich steigern, das Getriebe
lauft so perfekt und geschmeidig, ultimatives Statussymbol”.
Abstrahujac od cech stylistycznych tekstow marketingowych jezyk
ten wynika z jednej strony ze wspomnianej wcze$niej gleboko
zakorzenionej w kulturze dumy Niemcoéw z wiasnej gospodarki,
zdrugiej strony z niemieckich  standardow  komunikacji.
W Niemczech preferuje si¢ komunikacje¢ bezposrednia, jednoznaczne
wyrazanie opinii, jasne i przejrzyste formutowanie mysli, co w $wietle
innych kultur moze by¢ niezrozumiale, a czasem wrecz niegrzeczne
lub obrazliwe’. Niemieccy producenci samochodéw sg ambitni, czemu
daja wyraz w bardzo bezposredni sposob, odczytywany przez inne

5 Nord (1991:342) rozréznia pomiedzy lojalnoscig a wierno$cig: Tlumacz ma
podwdjne zobowiazanie: wzgledem tekstu wyjsciowego i sytuacji tekstu docelowego,
oraz ponosi on odpowiedzialno$¢ zaréwno wzgledem nadawcy tekstu wyjsciowego
jak 1 wzgledem odbiorcy tekstu docelowego. Nord okresla to zobowigzanie jako
lojalnosé, natomiast wiernos¢ tlumaczenia dotyczy zdaniem badaczki stopnia
odwzorowania oryginatu w przektadzie.

6 Bywa, ze tlumacz musi zapewni¢ zrozumienie obcych realiéw, np. poprzez
zastosowanie zabiegdw wyjasniajacych, co nie wystepuje zbyt czesto w omawianych
tekstach.

7 Wszyscy pamietamy slogan reklamowy niemieckiego marketu elektronicznego
MediaMarkt ,,Nie dla idiotow” (dostowne tlumaczenie sloganu niemieckiego ,,Bin
doch nicht bléd™), ktory z podobnych wzgledow wywolywat w Polsce mieszane
uczucia 1 zostal przez cze¢$¢ konsumentdw uznany za obrazliwy. By¢ moze dlatego
zostal on ostatnio zastgpiony przez nowy, neutralny kulturowo, slogan ,,Odkryj
W sobie dziecko”.
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kultury nawet jako arogancja. Na dowdd tego mozna przytoczyc
znane niemieckie hasta reklamowe w formie obcojgzycznej: ,,The best
or nothing, Ultimate driving machines czy There is no substitute”. Styl
tekstu powinien idealnie pasowaé¢ do wizerunku i wartosci marki,
jednak tlumaczenie literalne powyzszych wyrazen na jezyk polski,
zwlaszcza w sytuacjach ich duzego nagromadzenia w tekscie,
wywotatoby u polskiego odbiorcy wrazenie odwrotne do
zamierzonego.  Tlumaczenie  takie  byloby  niewiarygodne,
przesadzone, karykaturalne ze wzgledu na zbyt wysoki stopien
ekspresji, nienaturalny w jezyku polskim nawet w tekstach
reklamowych. W tym miejscu stusznym rozwigzaniem wydaje sie
zatem odejScie od dostownosci i dostosowanie stylu tekstu do
konwencji kulturowych jezyka polskiego. Lojalnos¢ tak, ale tym
razem wzgledem polskiego adresata tekstu, do ktérego przektad ma
przemowié¢ rowniez w warstwie stylistycznej. Znajduje tu zatem
zastosowanie niemiecka teoria skoposu Reil} i Vermeera (1984),
pozwalajaca na dobor wlasciwej metody przektadowej dostosowanej
do funkcji i celu, ale i do potrzeb odbiorcow przektadu. Obcosc
W przekladzie specjalistycznym na jezyk polski wzbudzitoby réwniez
zastosowanie personifikacji przedmiotu codziennego uzytku, jakim
jest samochdd. W analizowanych tekstach znajdujemy jednak liczne
uosobienia w odniesieniu do roéznych modeli samochodow: ,.der
Kompromisslose, das Multitalent, der Marathon-Mann, der Athlet, die
Sonnenkdnigin, die Vordenkerin”. Samochdd jest takze nazywany
towarzyszem czasu wolnego: ,Reisebegleiter am Wochenende”,
przyjacielem: ,,.Dicke Freunde, groBer SpaB, der kleine Freund der
Familie”, a nawet czlonkiem rodziny: ,jneues Familienmitglied”.
W swietle kultury niemieckiej ten stopien ekspresji nie dziwi, gdyz
W kazdej warstwie spolecznej powszechny jest kult samochodu —
poczawszy od samochodu dla ludu, a skonczywszy na najbardziej
ekskluzywnych markach dla najbogatszych. Kult ten wynika z bogatej
historii i tradycji. Pierwszy automobil opatentowal w 1886 roku
Niemiec Karl Benz, a w 1887 roku jego rodak Gottlieb Daimler
zatozyt fabryke produkujaca silniki spalinowe i pojazdy mechaniczne.
Zaden inny kraj nie moze si¢ tez poszczycié tak bogaty tradycja
wyscigowg jak Niemcy. Legenda owiane sg bolidy wyScigowe
»Srebrne Strzaty” marek Auto Union i Mercedes, a tor wyscigowy
Niirburgring z Pe¢tla Polnocng zwana ,,Zielonym Pieklem” budzi
respekt mitosnikow sportdéw wyscigowych jak i samych kierowcOw
rajdowych. Znane sa tez liczne triumfy niemieckich marek i zespotow
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W 24-godzinnym wyscigu Le Mans we Francji. Ponadto Niemcy nie
tylko produkuja najmocniejsze i najbardziej znane samochody na
$wiecie, ale i posiadajg jedng z najdluzszych sieci autostrad, na
ktorych nie obowigzuje ograniczenie predkosci. Pozycja niemieckich
firm produkujacych samochody jest ugruntowana na rynku, ciesza si¢
one $wiatowa slawa i budza zaufanie ze wzgledu na wieloletnia
tradycje i doswiadczenie. Duzg popularnos$cia ciesza si¢ w Niemczech
muzea motoryzacji, m.in. w Stuttgarcie, Monachium, Ingolstadt,
Wolfsburgu, a odbiér nowego samochodu z fabryki, np. ze Szklanej
Manufaktury w Dreznie, Niemcy celebrujg niczym najwigksze §wigto.

5. Problemy jezykowe

~Ekwiwalencja leksykalna, jezeli nawet istnieje, prawie
zawsze jest przyblizona i prawie nigdy nie jest absolutna” (Pisarska,
Tomaszkiewicz 1996: 95). Pienkos (2003: 229) podaje trzy rodzaje
terminéw  specjalistycznych w  kontekscie przekladu: terminy
posiadajace ekwiwalent semantyczny w jezyku docelowym, nie
posiadajace dokladnego ekwiwalentu, ale posiadajace ekwiwalent
funkcjonalny oraz terminy nieprzekladalne. Zdajgc sobie sprawe
z tych jezykowych ograniczen tlumacz stara si¢ prawidtowo dobiera¢
ekwiwalenty, zachowujgc terminologie danej dyscypliny. Wybor
wlasciwych terminow utrudniaja mu jednak niepozadane zjawiska
jezykowe, jak np. wieloznaczno$¢ przejawiajaca si¢ w polisemii,
homonimii czy synonimii. Sens wyrazen wieloznacznych staje si¢
zazwyczaj jednoznaczny w kontekscie. Bywaja jednak przypadki
niejasne, w ktorych trudno rozstrzygna¢ o znaczeniu wyrazen.
Decydujaca okazuje si¢ wtedy wiedza fachowa, a czasem nieodzowna
bywa konsultacja ze specjalista3. Sens w danym j¢zyku mozna
zazwyczaj wyrazi¢ na kilka sposobow, korzystajac z roéznych
wyrazow, kategorii gramatycznych czy struktur sktadniowych. Rodzi
to problem synonimii, z ktérym nierzadko zmagaja si¢ roéwniez
thumacze tekstow specjalistycznych. Z kolei polisemia polega na tym,
7e ,jeden leksem moze odsyta¢ do wielu konceptow (znaczen), ale
niekoniecznie w ten sam sposob w roéznych jezykach” (Pisarska,
Tomaszkiewicz 1996: 92). Polisemia moze by¢ zamierzonym
zabiegiem stylistycznym dla przyciagnigcia uwagi, wystepujacym np.
w sloganach reklamowych. Ttlumacz ma wtedy trudne zadanie
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uzyskania efektu wieloznacznosci réwniez w tlumaczeniu.
W wigkszosci przypadkow polisemia jest jednak problemem
przektadu mogacym prowadzi¢ do btedu. ,,Motorleistung” moze
oznacza¢ zarowno moc silnika jak i osiagi, ,,Antrieb” mechanizm
napedowy jak i naped w ogole, ,,Auspuff” uklad wydechowy jak
i koncowki rur wydechowych, ,,Lackierung” lakier jak i lakierowanie,
LAgilitdit” dynamike jak 1 zwrotno$¢. Thumacz, by nie wpasé
w putapke polisemii, musi uwaznie §ledzi¢ znaczenie tych terminow
w réznych kontekstach i adekwatnie je przektadac¢. Obok polisemii
wieloznaczno$¢ jezykowa wyraza si¢ roéwniez w  synonimii.
Synonimia, jak wspomniano wyzej, polega na wyrazaniu tej samej
treSci za pomoca dwu lub wiecej réznych form jezykowych.
W omawianych tekstach spotykamy liczne przypadki synonimii
leksykalnej. Niektére niemieckie terminy majag nawet kilka
synoniméw, ktérym nie zawsze odpowiada ta sama liczba jednostek
leksykalnych w jezyku polskim: ,Fahrzeug”: Automobil, Auto,
Wagen, Maschine; ,,Fahrgestell”: Chassis, Rahmen, Bodengruppe,
Unterbau; ,Motor”: Motorisierung, Antriebseinheit, Aggregat;
»Karosserie”: Fahrzeugaufbau. Czesto obok oficjalnej odmiany
terminu pojawia si¢ jako synonim jego odmiana nieoficjalna, tzw.

guasi-termin: ,hohe Drehzahl” — Drehfreudigkeit, ,,Traktion” -
Bodenkontakt, ,Karosserie” —  Auflenhaut, ,Sitzbezug”
Sitzverkleidung, ,Bremsen” — Verzogerung, ,mandvrieren” —

rangieren, ,,Bedienung” — Handhabung, ,.Dynamik” — Agilitat,
~Emission” — Ausstol. Watpliwosci ttumacza dotycza pytania, czy
termin oboczny, zargonOwy ma to samo znaczenie €O termin
oficjalny, stownikowy, i jak go najlepiej odda¢ w przektadzie? Czy
mozliwe jest roéwnolegle stosowanie termindw  oficjalnych
i nieoficjalnych réwniez w teksécie docelowym? Dla rozstrzygnigcia
tych watpliwosci niejednokrotnie konieczna jest wnikliwa lektura
tekstow analogicznych w jezyku docelowym, gdyz zrodta stownikowe
okazujg si¢ zazwyczaj niewystarczajace. Niektore terminy posiadajg
synonimy obcojezyczne, pojawiajace si¢ coraz czgSciej zwlaszcza
w nowszych tekstach: ,,Armaturenbrett/-tafel — Cockpit”, ,,Aufprall —
Crash”, ,,Bildschirm — Display”, ,,Kraftstoff — Sprit”, ,,Becherhalter —
Cupholder”, ,Innenraum - Interieur”. Z normatywnego punktu
widzenia anglicyzmy wystepujace rownolegle z terminem rodzimym
sa zbedne, a ich naduzywanie jest krytykowane (Tomaszkiewicz
2004: 26). Nie zmienia to faktu, ze sg one obecne w tekstach.
Zapozyczenia z jezyka angielskiego, znane pod uogdlniajacym

279



Hanka Blaszkowska: Problemy przektadu specjalistycznego...

pojeciem jako anglicyzmy, wzbogacajg i urozmaicajg jezyk, 1 sa
zdaniem specjalistow czgsto adekwatniejsze od niemieckich wyrazen.

Anglicyzmy sa chetnie uzywane w jezyku niemieckim ze
wzgledu na ekonomig jezyka, sprzyjaja one ponadto ekspresyjnosci
jezyka 1 emanujg prestiz ze wzgledu na pozycje jezyka angielskiego
jako lingua franca. W tekstach marketingowych ma to znaczenie
Zjednej strony dla podkreslenia miedzynarodowej rangi marki,
z drugiej dla samej atrakcyjnosci tekstu w warstwie stylistyczne;j.
Ponadto ze wzglgdu na wspomniang ekspresywno$¢ anglicyzmom
przypisuje si¢ wicksze oddzialywanie na odbiorcéw tekstu
w poréwnaniu z wyrazeniami niemieckimi, co moze si¢ przektada¢ na
zachowania konsumentéw. Jak pokazuja badania anglicyzmy moga
sugerowac, ze oferowany produkt jest wyjatkowy, oddziatywaé na
emocje 1 zacheca¢ do kupna (Kupper 2003, Hausmann 2006).
Zarowno w jezyku niemieckim jak i1 polskim mozna tez mowic
0modzie na anglicyzmy, zwlaszcza w takich dziedzinach
specjalistycznych, jak informatyka, technika czy ekonomia. Liczna
reprezentacja anglicyzméw w tekstach niemieckich wywotuje mimo
to dylemat u thumacza, czy i w jaki sposob przetozy¢ anglicyzmy na
jezyk polski. Czy szuka¢ polskich odpowiednikéw i probowaé
przettumaczy¢, czy pozostawi¢ w oryginalnej formie? Podstawowym
kryterium rozstrzygajacym jest zrozumienie anglicyzmow przez
uzytkownikow jezyka. Tu nalezy wspomnie¢, ze m.in. ze wzgledu na
brak ustawy o jezyku niemieckim, anglicyzmy sa w tym jezyku
znacznie bardziej rozpowszechnione niz w jezyku polskim. Decydujac
wigc o przejeciu anglicyzméw w tlumaczeniu nalezy kierowac sig
normg jezykowa i na biezaco §ledzi¢ uzycie anglicyzméw w jezyku
polskim. Z wyzej wymienionych przykltadow obcojezycznych
synonimOw w ttumaczonych tekstach pojawia si¢ jedynie kokpit jako
zapozyczenie dopasowane do polskich zasad pisowni i odnotowywane
w leksykonach. Niemieckie teksty zawierajg tez terminy i nazwy
obcojezyczne funkcjonujace bez odpowiednika w jezyku niemieckim:
LAirbag”,  ,Blade”, ,Downsizing”, ,,Common-Rail-System”,
,Adaptive cruise control”. W jezyku polskim mamy do dyspozycji
ekwiwalenty semantyczne (,,Airbag” — ‘poduszka powietrzna’),
funkcjonalne (,,Blade” — ‘felga aluminiowa’), a pozostate wyrazenia
przejmujemy w formie obcojezycznej dokonujgc eksplicytacji:
‘downsizing, czyli zmniejszenie pojemnosci skokowej skutkujace
obnizeniem zuzycia paliwa przy jednoczesnym zachowaniu mocy
silnika’; ‘tempomat z automatyczna regulacja odlegltosci migdzy
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pojazdami Adaptive cruise control’. Wsréd pojawiajacych si¢
w tekstach oryginalnych terminéw anglojezycznych wiele jest tez
wyrazen semantyczne nieostrych i niedookreslonych, utrudniajacych
zrozumienie oryginalu. W kazdym nowym kontek$cie moga mie¢ one
odmienne znaczenie, co wymaga od tlumacza szczeg6lnie uwaznej
lektury tekstu: ,,Highlight” (technische Highlights, interessante
Highlights im Innenraum, Highlights der Motorshow), ,,Performance”
(240 kW, Beschleunigung in nur 6,4 Sekunden von O auf 100 km/h:
eine Uberzeugende Performance; eine fahrdynamische Performance;
besondere  Akzente setzen die groBen Ré&der, die die
Gesamtperformance unterstreichen), ,,Handling” (Haptik sowie
angenehmes Handling; Fahrbahnkontakt und sportliches Handling;
prizises Handling und hohe Spurstabilitit), ,,Feature” (Der
Multitasker mit zahlreichen Features; technische Features und
vollendetes Design; Sicherheitsfeatures). Z kolei w thumaczeniu roézne
znaczenia tych wyrazen sa kazdorazowo tlumaczone w inny sposob:
,»Highlights” jako ‘nowinki techniczne’, ‘akcenty stylistyczne
wnetrza’ czy ‘kulminacyjne wydarzenie’; ,,Features” jako ‘funkcje
samochodu’, ‘wyposazenie techniczne’ czy ‘systemy bezpieczenstwa’.
Oprocz terminéw anglojezycznych w tekstach roi si¢ wrecz od
angielskich zapozyczen z jezyka powszechnego: ,,Fun”, ,,Adventure”,
,,Bestseller”, ,,Fashion”, ,,Crew”, ,,Coach”, , Website”, , Fitness”,
»Shop”, ,.Style”, ,Business”, ,.Show”, ,Balance”, ,Mobility”,
stanowigcych tez czesto podstawe niemieckich zlozen mieszanych,
tzw. hybryd: ,Markenclaim”, ,Fahrfeeling”, ,Erfolgsstory”,
»leamgeist”. Wyrazenia te s3 w jezyku niemieckim w takim stopniu
zasymilowane, ze nie postrzega si¢ juz ich jako wyrazen obcych.
W omawianych tekstach wystepuja ponadto anglojezyczne hasta
i slogany, informujace czgsto o globalnym przestaniu marki: ,,Form
follows function”, ,Electro goes mainstream” czy ,,Think blue”.
Sformutowane w jezyku obcym budza one wigkszy respekt u odbiorcy
niczym tradycyjne madrosci i maksymy. Wptywajg zatem na odbiorce
wzmacniajgc pozytywny odbidér marki. Hasta te pozostawia si¢
w thumaczeniu w oryginalnym brzemieniu z uwagi na ich funkcje
w tekScie oraz wyjasnienie znaczenia w kontek$cie. Wspomniane
wyzej zapozyczenia pojawiajg si¢ zarowno w tekstach technicznych,
jak 1 marketingowych, i ich wptyw si¢ nasila, a ttumacz przektadajacy
z jezyka niemieckiego ma coraz czesciej wrazenie, ze thumaczy
Zjezyka angielskiego, cho¢ nie jest to wecale jego glowny jezyk
roboczy.
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Wracajagc do problemu wieloznaczno$ci terminologicznej
poglebiaja go dodatkowo indywidualne dazenia producentow
samochodéw do kreowania terminologicznych  wyroznikow.
Konkurujace marki nie uzywaja wspolnego jezyka, co dowodzi braku
koordynacji w tworzeniu nowych terminow w branzy. Teksty
konkurencji sa analizowane pod katem terminologii w celu stworzenia
odrebnych synonimicznych terminéw. Pracujac dla danej marki
tlhumacz jest wigc zobligowany do przestrzegania terminologii tej
marki w celu odrdznienia jej od marek konkurencyjnych. Aby
zapewni¢ wlasciwag 1 spojng terminologi¢ tlumacz opracowuje
glosariusze dla danej marki czy producenta. Przyktady takiej
podwojnej terminologii to: »Wirmeschutzverglasung/
warmeddammendes Glas”, ,,Parkassistent/Parktronic”,
Bordcomputer/Fahrerinformationssystem”, ,,Climatronic / Thermatic”,
»quattro/4Motion”, ,,Ultra/BlueMotion”. Zjawisko to prowadzi do
mnozenia termind6w 1 nasilenia problemu niejednoznacznosci
i nieostro$ci terminologii fachowej, co nie sprzyja standaryzacji.

Kolejnym przyktadem trudno przektadalnych terminow
wystepujacych w dyskutowanych tekstach sa neologizmy, czyli
terminy nieznane w kulturze jezyka docelowego, stworzone w jezyku
wyjsciowym na potrzeby komunikacji. Naleza do nich m.in.
»Simplexity” (ztozenie z ,.simple” + ,,complex” oznaczajace zasade
prostej obstugi ztozonych systemow i technologii), ,, Trafficology”
(dyscyplina traktujaca o réznych stylach jazdy kierowcoéw w réznych
kulturach), ,,Smart Factory” (zrownowazona produkcja chronigca
zasoby naturalne) czy ,,BlueMotion” (technologie ekologiczne
w samochodach). Fakt, iz nowe okreslenia stanowigce zarazem nazwy
wlasne, wystepujg w formie obcojezycznej, pozwala na przejecie ich
w oryginalnej formie wyjasniajac ich znaczenie, o ile nie wynika ono
z kontekstu. Jedynie w przypadku ,,Simplexity” mozna by si¢ pokusi¢
0 stworzenie w jezyku polskim bardziej zrozumiatego neologizmu niz
przektad dostowny *‘sympleksowos¢’. Problem tlumaczenia
terminologii wynika tez ze stosowania przez autoréw tekstow
oryginalnych elipsy jako zabiegu opuszczenia jednego elementu
wyrazenia, pozwalajacego na unikanie powtOrzen. Zamiast
,~Fahrzeughalter, = Fahrradhalter, = Becherhalter, = Rahmenhalter,
Monitorhalter” w teks$cie pojawia si¢ forma eliptyczna ,,Halter”,
W miejsce ,,Autosegment, Premiumsegment, Holzsegment” forma
»Segment”, w miejsce LSofttouch-Taste, Bedientaste,
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Kindersicherungstaste, Start/Stopp-Taste” forma ,Taste”. Tlumacz
musi umiejscowi¢ wyrazenie w kontekscie i prawidlowo je przetozyc.
Wyzwaniem jezykowym dla tlumacza jest poza przekladem
terminologii ttumaczenie tytutow, haset i sloganow, abstrahujgc od
przytoczonych juz wyzej slogandéw i nazw obcojezycznych. Sa one
naszpikowane $rodkami stylistycznymi, ktorych nie sposdb przetozy¢
literalnie na jezyk polski: ,lzigartiger Komfort, 2felllose
Gerdumigkeit, 3fache Begeisterung”; ,,.Die drei S: Sonne, Sand und
Surfing”; ,,.Legal? Illegal? Egal!”, ,Scheinwerfer sieht gut, sicht gut
aus”. Dla osiggnigcia tego samego efektu stylistycznego
i komunikacyjnego w przekladzie thumacz musi czgsto zastgpowaé
jeden zabieg stylistyczny innym, dokonywa¢ modyfikacji. Czesto nie
udaje si¢ w takich przypadkach uratowa¢ w thumaczeniu wszystkich
waloréw estetycznych oryginalu. Ttumacz jednak musi zaangazowac
caly swoj tworczy potencjal, by osiagna¢é w miar¢ zblizony efekt.
Thumaczenie takich jednostek leksykalnych jest niejednokrotnie
trudniejsze 1 bardziej czasochlonne niz przekladanie czystej
terminologii. Podobny problem stwarzaja w przekladzie czgste
paralelizmy sktadniowe, jak ,Klar, schon, kraftvoll — Athletisch,
sportlich, prégnant — Gelassen, leise, souverdn”, rozpoczynajace
akapity w tekscie. Rowniez w tym przypadku przektad dostowny nie
sprawdzi si¢ jako metoda. Dobrym wyjsciem moze si¢ okazac
zastosowanie transpozycji, czyli zastgpienie wyrazéw wyrazeniami
bliskoznacznymi (,,Edel, chic, solide” — ‘Luksusowy, elegancki,
niezawodny’), lub transformacji gramatycznej polegajacej na zamianie
kategorii z przymiotnika np. na rzeczownik (,Prazise, glatt,
windgeformt” — ‘Precyzja, harmonia, aerodynamika’).

6. Whnioski

Teksty specjalistyczne osadzone w kontekscie danej kultury
wymagaja przektadu interlingwalnego i1 adaptacji kulturowej. Thumacz
jako posrednik kulturowy ma za zadanie albo zapewni¢ odbiorcy
zrozumienie obcych realidow, albo zastgpi¢ obce zjawiska kulturowe
osadzajac tekst w realiach odbiorcy tekstu docelowego. Teksty
specjalistyczne z branzy motoryzacyjnej podobnie jak teksty z innych
dziedzin zawierajg elementy nacechowane kulturowo, przejmowane
w przektadzie lub dostosowywane do konwencji kulturowych jezyka
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docelowego. W ich thumaczeniu dominujg jednak problemy jezykowe,
jak precyzja i spojnos$¢ terminologii, ktéra wbrew obowigzujacym
zasadom nie jest pozbawiona dwuznacznosci. Dzialania
normalizacyjne zdaja si¢ nie obejmowac swoim zasiegiem ani
producentow samochodow, ktorzy kreuja wiasng terminologie, ani
autorow tekstow, ktorzy nie przestrzegaja terminologicznych
standardow. Normowana, jednoznaczna terminologia, to dazenie,
ktore nie znajduje wiec odzwierciedlenia w tekstach. Liczne
synonimy, jednostki polisemiczne, wyrazenia semantycznie nieostre
powoduja, ze teksty specjalistyczne pozostawiajg ttumaczowi pole do
interpretacji, co jest zjawiskiem wielce niepozadanym i generujacym
btedy. Ttumaczenie tekstow specjalistycznych powinno by¢ wierne
i nie narusza¢ sensu oryginatu. Ten oczywisty cel tlumaczenia staje
si¢ jednak nieosiggalny, gdy sens rozmywa si¢ w niejasnych
i wieloznacznych frazach. Nasilanie si¢ obcoj¢zycznych wpltywow
dodatkowo ten stan pogarsza. Tlumacz powinien si¢ o0swoic
z wieloznacznos$cia terminologii, by¢ wyczulony na ten problem
i mimo problemow dazy¢ do jednoznacznosci w przektadzie. Jako
lingwista z pewno$cia poradzi sobie z tym zadaniem lepiej niz
szkolony jezykowo specjalista.

Bibliografia

Baumann, Klaus-Dieter. 1998. Das Postulat der Exaktheit fir den
Fachsprachengebrauch. In: Hoffmann, Lothar; Kalverkamper,
Hartwig; Wiegand, Herbert Ernst (Hrsg.): Fachsprachen. Ein
internationales Handbuch zur Fachsprachenforschung und
Terminologiewissenschaft. Berlin: ss. 373-377.

Fluck, Hans-Rudiger. 1996. Fachsprachen. 5. Auflage. Tubingen.

Glaser, Rosemarie. 1998. Fachtextsorten im Englischen. Tibingen.

Grucza, Sambor. 2004. Od lingwistyki tekstu do lingwistyki
tekstuspecjalistycznego. Warszawa.

Hausmann, Dagmar. 2006. ,, downgeloaded” und ,,geforwarded” —
Sprechverhalten in  morphologischen Zweifelsfallen am
Beispiel des Sprachgebrauchs im Internet. Kaln.

Hoffmann, Lothar. 1987. Fachsprachen - Instrument und Objekt.
Leipzig.

284



TEPIS: Przysztos¢ zawodu thumacza...

Honig Hans G. i Paul Kufmaul. 1996. Strategie der Ubersetzung.Ein
Lehr- und Arbeitsbuch (4. Aufl.). Tibingen.

Kalverkdmper, Hartwig. 1990. Der Einfluss der Fachsprachen auf die
Gemeinsprache. In: Stickel, Gerhard (Hrsg.): Deutsche
Gegenwartssprache. Tendenzen und Perspektiven. Berlin: ss.
88-133.

Kautz, Ulrich. 2002. Handbuch Didaktik des Ubersetzens und
Dolmetschens. Miinchen.

Koller, Werner. 1992. Einfuhrung in die Ubersetzungswissenschaft.
Heidelberg/Wiesbaden.

Koller, Werner. 2004. Einfiihrung in die Ubersetzungswissenschaft (7.
aktualisierte Aufl.). Wiebelsheim.

Kupper, Sabine. 2003. Anglizismen in deutschen und franzdsischen
Werbeanzeigen. Zum Umgang von Deutschen und Franzosen
mit Anglizismen. Marburg.

Luther, Martin. 1883-2009. Kritische Gesamtausgabe der Werke
Martin Luthers. Weimar.

Mohn, Dieter i Roland Pelka. 1984. Fachsprachen: Eine Einfuhrung,
Tibingen.

Nord, Christiane. 1991. Textanalyse und Ubersetzen, theoretische
Grundlagen, Methoden und didaktische Anwendung einer
Ubersetzungsrelevanten Textanalyse. Heidelberg.

Nord, Christiane. 1993. Einfiinrung in das funktionale Ubersetzen. Am
Beispiel von Titeln und Uberschriften. Tiibingen/Basel.
Pienkos, Jerzy. 2003. Podstawy przekiadoznawstwa. Od teorii do

praktyki. Krakéw.

Pisarska, Alicja i Teresa Tomaszkiewicz. 1996. Wspoiczesne
tendencje przektadoznawcze. Poznan.

Rei, Katharina. 1976. Texttyp und Ubersetzungsmethode. Der
operative Text. Kronberg/Ts. 3. Aufl. 1993. Heidelberg.

Reil, Katharina i Hans J. Vermeer. 1984. Grundlegung einer
allgemeinen Translationstheorie. Tubingen.

Schleiermacher, Friedrich. 1813. Uber die verschiedenen Methoden
des Ubersetzens. In: Samtliche Werke, Dritte Abteilung: Zur
Philosophie. Vol. 2. Berlin: ss. 207-245.

Schmitt, Peter A. 1999. Translation und Technik. Tiibingen.

Schmitt, Peter. A. 1986. Die ,,Eindeutigkeit” von Fachtexten:
Bemerkungen zu einer Fiktion. In: Snell-Hornby, Mary
(Hrsg.): Ubersetzungswissenschaft - Eine Neuorientierung.

285



Hanka Blaszkowska: Problemy przektadu specjalistycznego...

Zur Integrierung von Theorie und Praxis. Tubingen: ss. 252-
282.

Schmitt, Peter. A. 1986. Technische Ubersetzungen: Eine Arbeit fir
Spezialisten. In: TexTconTexT 2: ss. 96-106.

Schmitt, Peter. A. 1989. Kulturspezifik von Technik-Texten: Ein
translatorisches Problem. In: Hans J. Vermeer (Hrsg.):
Kulturspezifik des translatorischen Handelns. Heidelberg: ss.
49-88.

Schmitt, Peter. A. 2002. Fachilbersetzen: Eine Widerlegung von
Vorurteilen. In: Best, Joanna/Kalina, Sylvia (Hrsg.):
Ubersetzen und Dolmetschen. Tiibingen/Basel: ss. 60-73.

Sitkowski Krzysztof. 2008. Kompresja w tekstach specjalistycznych.
W: Terminologia - translatoryka - terminografia. Uniwersytet
Warszawski, Warszawa: ss. 26-30.

Steube, Anita. 1986. Einfuhrung in die Textanalyse (Lehrmaterial).
Karl-Marx-Universitét Leipzig.

Tomaszkiewicz, Teresa (2004): Terminologia ttumaczenia. Poznan.

Venuti, Lawrence. 1995. The Translator’s Invisibility. A History of
Translation. London and New York.

Vermeer, Hans J. 1986. Ubersetzen als kultureller Transfer. In: Snell
Hornby, M. (Hrsg.): Ubersetzungswissenschaft - Eine
Neuorientierung. Tibingen: ss. 30-53.

Vinay Jean-Paul i Jean Darbelnet. 1958. Stylistigue comparee du
francais et de I’anglais, méthode de traduction. Paris.

Wotjak, Gerd. 1985. Techniken der Ubersetzung. In: Fremdsprachen
29: ss. 24-34.

286



